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【データ定義】 【分析対象業種】

1

本調査レポートにおけるデータ定義／前提

項目 内容

調査対象
三井住友カード会員の決済データ
※個人および利用が特定されないよう統計化処理を行っ

たデータを用いて分析を行っております。

業種区分 三井住友カードにて分類した51区分（右表参照）

データ期間

【月間トレンド】
2019年１月～３月
2020年１月～３月

【４月速報値】
2019年3月15日～2019年4月15日
2020年3月15日～2020年4月15日

その他
キャッシュレス決済の普及による増加影響が含まれる
ため、前年比較を行う際には１月の増減率を除算
する補正を行っております。

• レポートの作成にあたっては、個人情報保護法および関連法を順守し、三井住友カードにて適切な加工・統計化処理を
実施したデータにて分析をおこなっています。

• 三井住友カード会員の利用データのみを分析したものであるため、実数などに偏りがある可能性がございます。
• 資料上の考察は三井住友カード株式会社独自の想定見解であり、確定事項ではございません。
• 本レポートは、抽出時点のデータ／定義となりますので、次回以降内容に変更が生じる場合がございます。

【ご留意事項】

No 業種名
1 百貨店
2 ショッピングセンター
3 ディスカウントショップ
4 ホームセンター
5 ドラッグストア
6 スーパー
7 コンビニ
8 飲食小売り
9 衣服小売
10 衣服ブランド
11 スポーツブランド
12 紳士服
13 服飾小物
14 靴
15 メガネ
16 貴金属・宝飾品・時計
17 生活雑貨
18 家具・インテリア
19 家電量販店
20 スポーツ用品
21 書籍・ビデオ・CD・楽器
22 玩具・娯楽品
23 健康食品
24 ペット関連
25 ECモール・通販

No 業種名
26 自動車・バイク販売
27 飲食店・レストラン・カフェ
28 居酒屋
29 バー・ナイトクラブ
30 病院・医療品
31 美容室・理容室
32 美容品
33 エステ・美容整形
34 旅行代理店
35 ホテル・旅館
36 海外
37 鉄道
38 航空
39 タクシー
40 バス
41 高速道路
42 レンタカー
43 ガソリンスタンド
44 客船・フェリー
45 映画・劇場
46 美術館・博物館
47 レジャー施設
48 娯楽施設
49 スポーツレジャー
50 通信サービス
51 生活サービス

※本調査においては「税金」「不動産賃料」等は対象外としております。
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◼ ２月時点では、前年同月比でプラスで上回っている業種のほうが多く、決済金額計はマイナスであったものの、決済件数計は前年同月比プラスで
あった。決済件数プラスに対して決済金額マイナスは１決済あたりの単価減少がおきており、高額の消費から買い控えが起こっているものと思慮される。

◼ ３月になると、前年同月比マイナスの業種が多くなり、コロナ禍による消費抑制が本格化してきたといえる。

2020年の消費トレンド

クレジットカード決済件数 前年同月比推移 クレジットカード決済金額 前年同月比推移

▲120%

▲100%

▲80%
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20%
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１月 ２月 ３月

ホームセンター スーパー
ペット関連 健康食品
ECモール・通販 通信サービス
美容品 家具・インテリア
書籍・ビデオ・CD・楽器 ドラッグストア
スポーツブランド 家電量販店
病院・医療品 玩具・娯楽品
ディスカウントショップ ガソリンスタンド
自動車・バイク販売 コンビニ
高速道路 エステ・美容整形
衣服小売 スポーツレジャー
飲食小売り レンタカー
メガネ 生活サービス
生活雑貨 スポーツ用品
美容室・理容室 飲食店・レストラン・カフェ
百貨店 靴
服飾小物 バー・ナイトクラブ
ショッピングセンター 貴金属・宝飾品・時計
紳士服 娯楽施設
海外 タクシー
居酒屋 鉄道
ホテル・旅館 衣服ブランド
映画・劇場 客船・フェリー
美術館・博物館 航空
バス 旅行代理店
レジャー施設 総計

29業種33業種

12業種

39業種

18業種

42業種

22業種

総数 総額

前年同月比

減

前年同月比

増

前年同月比

減

9業種
前年同月比

増

※キャッシュレス普及影響を排除するため、各業種ごとに１月の前年同月比の値で除算している
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◼ ２月時点では、生活関連の業種の増加が目立つが、「スポーツレジャー」「「衣服小売」「スポーツ用品」などもランクインしている。
３月に入ると、増加幅が小さくなるものの、より生活必需用品の業種が上位を占めるようになる。また、「ＥＣモール通販」「通信サービス」といった自
宅消費業種の順位が上がっていることも特徴である。

2020年の消費トレンド 業種への影響

前年同月比 業種ランキング推移（増加業種）

順位 業種
伸び率

平均

前年同月比

(件数/金額)
業種

伸び率

平均

前年同月比

(件数/金額)

1 ホームセンター 22.4% 1  ホームセンター 16.8%

2 スポーツレジャー 22.0% 2  スーパー 14.6%

3 ドラッグストア 20.0% 3  ペット関連 12.0%

4 ペット関連 13.4% 4  健康食品 7.8%

5 家具・インテリア 12.5% 5  ECモール・通販 6.7%

6 衣服小売 11.5% 6  通信サービス 6.5%

7 生活雑貨 10.9% 7  美容品 6.4%

8 スーパー 10.5% 8  家具・インテリア 3.8%

9 ディスカウントショップ 9.0% 9  書籍・ビデオ・CD・楽器 3.5%

10 スポーツ用品 8.0% 10  ドラッグストア 3.4%

11 高速道路 7.6% 11  スポーツブランド ▲0.1%

12 ガソリンスタンド 7.2% 12  家電量販店 ▲1.7%

13 美容品 6.7% 13  病院・医療品 ▲1.8%

14 自動車・バイク販売 6.4% 14  玩具・娯楽品 ▲2.1%

15 貴金属・宝飾品・時計 6.2% 15  ディスカウントショップ ▲4.5%

16 ECモール・通販 6.0% 16  ガソリンスタンド ▲5.1%

17 紳士服 5.8% 17  自動車・バイク販売 ▲5.6%

18 家電量販店 5.1% 18  コンビニ ▲5.9%

19 服飾小物 4.9% 19  高速道路 ▲7.2%

20 レンタカー 4.2% 20  エステ・美容整形 ▲7.4%

21 メガネ 4.2% 21  衣服小売 ▲7.7%

２月 ３月
順位

件:22.8%

額:22.0%

件:14.2%

額:29.8%

件:22.6%

額:17.4%

件:10.8%

額:16.0%

件:13.9%

額:11.2%

件:9.5%

額:13.6%

件:7.6%

額:14.3%

件:8.8%

額:12.2%

件:11.2%

額:6.9%

件:9.6%

額:6.3%

件:6.8%

額:8.4%

件:9.0%

額:5.3%

件:7.7%

額:5.8%

件:9.4%

額:3.4%

件:▲1.5%

額:13.9%

件:4.8%

額:7.1%

件:5.6%

額:5.9%

件:8.9%

額:1.2%

件:5.9%

額:3.8%

件:4.8%

額:3.7%

件:3.2%

額:5.1%

件:19.0%

額:14.6%

件:11.4%

額:17.7%

件:9.1%

額:15.0%

件:16.1%

額:▲0.5%

件:8.8%

額:4.7%

件:7.2%

額:5.7%

件:7.3%

額:5.6%

件:8.2%

額:▲0.6%

件:4.1%

額:3.0%

件:8.3%

額:▲1.4%

件:▲0.4%

額:0.3%

件:5.1%

額:▲8.5%

件:▲1.8%

額:▲1.8%

件:▲4.4%

額:0.2%

件:3.8%

額:▲12.8%

件:▲0.6%

額:▲9.6%

件:▲1.7%

額:▲9.6%

件:▲4.6%

額:▲7.2%

件:▲7.4%

額:▲7.1%

件:▲8.2%

額:▲6.6%

件:▲9.0%

額:▲6.4%

順位 業種
伸び率

平均

前年同月比

(件数/金額)
業種

伸び率

平均

前年同月比

(件数/金額)

31 病院・医療品 0.5% 31  百貨店 ▲23.0%

32 美術館・博物館 0.3% 32  靴 ▲24.8%

33 書籍・ビデオ・CD・楽器 ▲0.0% 33  服飾小物 ▲25.5%

34 娯楽施設 ▲0.7% 34  バー・ナイトクラブ ▲30.8%

35 通信サービス ▲1.0% 35  ショッピングセンター ▲31.7%

36 コンビニ ▲1.1% 36  貴金属・宝飾品・時計 ▲31.9%

37 映画・劇場 ▲3.5% 37  紳士服 ▲32.3%

38 居酒屋 ▲3.8% 38  娯楽施設 ▲32.5%

39 衣服ブランド ▲4.3% 39  海外 ▲32.7%

40 ホテル・旅館 ▲4.6% 40  タクシー ▲32.8%

41 鉄道 ▲5.2% 41  居酒屋 ▲34.4%

42 バー・ナイトクラブ ▲5.4% 42  鉄道 ▲34.7%

43 玩具・娯楽品 ▲5.7% 43  ホテル・旅館 ▲39.9%

44 海外 ▲5.9% 44  衣服ブランド ▲55.1%

45 タクシー ▲7.4% 45  映画・劇場 ▲55.7%

46 スポーツブランド ▲11.3% 46  客船・フェリー ▲59.5%

47 客船・フェリー ▲17.6% 47  美術館・博物館 ▲62.3%

48 バス ▲17.8% 48  航空 ▲63.9%

49 レジャー施設 ▲20.8% 49  バス ▲64.4%

50 航空 ▲35.1% 50  旅行代理店 ▲91.7%

51 旅行代理店 ▲35.8% 51  レジャー施設 ▲97.5%

２月 ３月

順位

件:▲19.9%

額:▲26.1%

件:▲21.7%

額:▲28.0%

件:▲24.5%

額:▲26.6%

件:▲31.9%

額:▲29.8%

件:▲30.1%

額:▲33.3%

件:▲33.3%

額:▲30.6%

件:▲29.4%

額:▲35.2%

件:▲25.8%

額:▲39.1%

件:▲26.5%

額:▲38.9%

件:▲31.0%

額:▲34.7%

件:▲28.4%

額:▲40.4%

件:▲37.8%

額:▲31.6%

件:▲38.2%

額:▲41.5%

件:▲50.3%

額:▲59.8%

件:▲58.7%

額:▲52.6%

件:▲53.8%

額:▲65.1%

件:▲69.4%

額:▲55.1%

件:▲41.1%

額:▲86.6%

件:▲54.3%

額:▲74.4%

件:▲75.4%

額:▲107.9%

件:▲91.2%

額:▲103.9%

件:2.6%

額:▲1.6%

件:▲2.4%

額:3.0%

件:2.3%

額:▲2.4%

件:2.9%

額:▲4.4%

件:▲0.5%

額:▲1.4%

件:1.4%

額:▲3.6%

件:▲5.9%

額:▲1.0%

件:▲2.4%

額:▲5.2%

件:▲3.1%

額:▲5.4%

件:▲4.7%

額:▲4.5%

件:▲4.9%

額:▲5.5%

件:▲6.0%

額:▲4.8%

件:▲8.8%

額:▲2.7%

件:▲3.6%

額:▲8.2%

件:▲8.1%

額:▲6.7%

件:▲9.0%

額:▲13.7%

件:▲12.3%

額:▲22.8%

件:▲13.1%

額:▲22.5%

件:▲16.9%

額:▲24.7%

件:▲32.4%

額:▲37.7%

件:▲25.8%

額:▲45.8%

前年同月比 業種ランキング推移（減少業種）

※キャッシュレス普及影響を排除するため、各業種ごとに１月の前年同月比の値で除算している
※順位は、決済件数および決済総額の伸び率平均で算出
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業種別詳細（３月）

ECモール・通販

ガソリンスタンド

コンビニ

ショッピングセンター

スーパー

スポーツブランド

タクシー ディスカウントショップ

レジャー施設

ドラッグストア

バー・ナイトクラブ

バス

ペット関連

ホームセンター

ホテル・旅館

衣服ブランド

飲食小売り

飲食店・レストラン・カフェ

映画・劇場

家具・インテリア

家電量販店

海外

玩具・娯楽品

客船・フェリー

居酒屋

健康食品

航空

高速道路

書籍・ビデオ・CD・楽器

通信サービス

鉄道

美術館・博物館

美容品

百貨店

病院・医療品

旅行代理店
▲120%

▲100%

▲80%

▲60%

▲40%

▲20%

0%

20%

40%

▲100% ▲80% ▲60% ▲40% ▲20% 0% 20% 40%

決済件数
決済総額

決済件数
決済総額

決済件数
決済総額

決済件数
決済総額

※キャッシュレス普及影響を排除するため、各業種ごとに１月の前年同月比の値で除算している

2020年3月のクレジットカード決済（前年同月比）

2
51

37
51

5
51

7
51

◼ 51業種中、半数以上の業種が前年３月対比で決済件数／総額ともにマイナスであった。
◼ プラスの業種は７業種。「スーパー」「ホームセンター」といった生活関連業種や「ペット関連」「通信サービス」「書籍・ビデオ等」の自宅消費が中心。
◼ 決済件数プラス、決済総額マイナスにプロットされている５業種は決済単価の減少、すなわち少額決済が増加しているということであり、消費行動の

変化が推察される。（例：「ディスカウントショップ」⇒購入目的を持った普段と異なる顧客の来店、「家電量販店」⇒高額家電ではなく在宅ワークに
よるＰＣ周辺機器等の需要など）
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健康食品
ECモール・通販
通信サービス
美容品
家具・インテリア

ドラッグストア
スポーツブランド
家電量販店
病院・医療品
玩具・娯楽品

ガソリンスタンド

コンビニ
高速道路
エステ・美容整形
衣服小売
スポーツレジャー
飲食小売り
レンタカー
メガネ
生活サービス
生活雑貨
スポーツ用品
美容室・理容室

百貨店
靴
服飾小物
バー・ナイトクラブ

紳士服
娯楽施設
海外
タクシー
居酒屋
鉄道
ホテル・旅館
衣服ブランド
映画・劇場
客船・フェリー
美術館・博物館
航空
バス
旅行代理店
レジャー施設

0
0
0

ホームセンター
スーパー
ペット関連
健康食品
ECモール・通販
通信サービス
美容品
家具・インテリア

ドラッグストア

0%

10%

20%

30%

40%

50%

60%

70%

80%

90%

100%

1月 2月 3月 1月 2月 3月 1月 2月 3月 1月 2月 3月 1月 2月 3月 1月 2月 3月 1月 2月 3月 1月 2月 3月 1月 2月 3月 1月 2月 3月 1月 2月 3月 1月 2月 3月

２０代 ３０代 ４０代 ５０代 ６０代 ７０代 ２０代 ３０代 ４０代 ５０代 ６０代 ７０代

男 女

レジャー施設
旅行代理店
バス
航空
美術館・博物館
客船・フェリー
映画・劇場
衣服ブランド
ホテル・旅館
鉄道
居酒屋
タクシー
海外
娯楽施設
紳士服
貴金属・宝飾品・時計
ショッピングセンター
バー・ナイトクラブ
服飾小物
靴
百貨店
飲食店・レストラン・カフェ
美容室・理容室
スポーツ用品
生活雑貨
生活サービス
メガネ
レンタカー
飲食小売り
スポーツレジャー
衣服小売
エステ・美容整形
高速道路
コンビニ
自動車・バイク販売
ガソリンスタンド
ディスカウントショップ
玩具・娯楽品
病院・医療品
家電量販店
スポーツブランド
ドラッグストア
書籍・ビデオ・CD・楽器
家具・インテリア
美容品
通信サービス
ECモール・通販
健康食品
ペット関連
スーパー
ホームセンター

5

◼ 「スーパー」は男女とも高年齢になるほど利用シェアが高く、２月⇒３月のシェア増加幅も同傾向。
◼ 「ＥＣモール・通販」は ３月のシェア増が見られるが、30代～70代の増加幅が大きく、20代は相対的に小さい。

⇒元々利用していたため、他の世代と比べると増加がゆるやかだったものと思料
◼ シェア減少は「高速道路」が顕著。

2020年の消費トレンド 利用者性年代による変化

2020年１月～３月 性・年代別クレジットカード決済件数シェア推移

スーパー

ＥＣモール・通販

高速道路

コンビニ

海外

ｼｮｯﾋﾟﾝｸﾞ
ｾﾝﾀｰ

百貨店

ﾎｰﾑｾﾝﾀｰ

通信サービス

鉄道

増加
業種

減少
業種

伸び率
平均順

男 性 女 性
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健康食品
ECモール・通販
通信サービス
美容品
家具・インテリア

ドラッグストア
スポーツブランド
家電量販店
病院・医療品
玩具・娯楽品

ガソリンスタンド

コンビニ
高速道路
エステ・美容整形
衣服小売
スポーツレジャー
飲食小売り
レンタカー
メガネ
生活サービス
生活雑貨
スポーツ用品
美容室・理容室

百貨店
靴
服飾小物
バー・ナイトクラブ

紳士服
娯楽施設
海外
タクシー
居酒屋
鉄道
ホテル・旅館
衣服ブランド
映画・劇場
客船・フェリー
美術館・博物館
航空
バス
旅行代理店
レジャー施設

0
0
0

ホームセンター
スーパー
ペット関連
健康食品
ECモール・通販
通信サービス
美容品
家具・インテリア

ドラッグストア

0%

10%

20%

30%

40%

50%

60%

70%

80%

90%

100%

1月 2月 3月 1月 2月 3月 1月 2月 3月 1月 2月 3月 1月 2月 3月 1月 2月 3月 1月 2月 3月 1月 2月 3月 1月 2月 3月 1月 2月 3月 1月 2月 3月 1月 2月 3月

２０代 ３０代 ４０代 ５０代 ６０代 ７０代 ２０代 ３０代 ４０代 ５０代 ６０代 ７０代

男 女

レジャー施設
旅行代理店
バス
航空
美術館・博物館
客船・フェリー
映画・劇場
衣服ブランド
ホテル・旅館
鉄道
居酒屋
タクシー
海外
娯楽施設
紳士服
貴金属・宝飾品・時計
ショッピングセンター
バー・ナイトクラブ
服飾小物
靴
百貨店
飲食店・レストラン・カフェ
美容室・理容室
スポーツ用品
生活雑貨
生活サービス
メガネ
レンタカー
飲食小売り
スポーツレジャー
衣服小売
エステ・美容整形
高速道路
コンビニ
自動車・バイク販売
ガソリンスタンド
ディスカウントショップ
玩具・娯楽品
病院・医療品
家電量販店
スポーツブランド
ドラッグストア
書籍・ビデオ・CD・楽器
家具・インテリア
美容品
通信サービス
ECモール・通販
健康食品
ペット関連
スーパー
ホームセンター

6

◼ 件数グラフと比べると、減少業種側（100%棒グラフの上側）のシェアが高くなっている。
⇒単価が高い業種ほど、“減少業種”に分類されていることがわかる。

2020年の消費トレンド 利用者性年代による変化

2020年１月～３月 性・年代別クレジットカード決済金額シェア推移

男 性 女 性

旅行代理店

航空

スーパー
ＥＣモール・通販

家電
量販店

海外

ｼｮｯﾋﾟﾝｸﾞ
ｾﾝﾀｰ

百貨店

ﾎｰﾑｾﾝﾀｰ

通信サービス

病院
医療品

鉄道

衣服小売

ホテル
旅館

増加
業種

減少
業種

伸び率
平均順
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◼ 若年層はペット関連、中高年層はホームセンターでの伸びが大きい。
◼ 「ＥＣモール・通販」の伸長は20代ランク外、30～50代にかけて上位となっていくが、60代を閾に下がる。

⇒20代は元々利用、30代以上がＥＣ利用を始めたが、60代からＥＣに対する抵抗があるものと思料。
◼ 「飲食小売り」（宅配サービス利用）は50代～70代にかけてランクイン。

世代別 伸長業種ランキング

全体 20代 30代 40代 50代 60代 70代

１位
ホームセンター ペット関連 ペット関連 ホームセンター ホームセンター ホームセンター ホームセンター

２位
スーパー 健康食品 スーパー スーパー スーパー ペット関連 飲食小売り

３位
ペット関連 スーパー 健康食品 ペット関連 ドラッグストア スーパー 書籍・ビデオ・CD・楽器

４位
健康食品 レンタカー ホームセンター 健康食品 ECモール・通販 ドラッグストア 美容品

５位
ECモール・通販 スポーツブランド 通信サービス ECモール・通販 ペット関連 書籍・ビデオ・CD・楽器 ドラッグストア

６位
通信サービス ホームセンター ECモール・通販 美容品 美容品 飲食小売り スーパー

７位
美容品 通信サービス スポーツブランド 通信サービス 通信サービス 通信サービス 通信サービス

８位
家具・インテリア 書籍・ビデオ・CD・楽器 美容品 家具・インテリア 飲食小売り ECモール・通販 ECモール・通販

９位
書籍・ビデオ・CD・楽器 家電量販店 家具・インテリア ドラッグストア 書籍・ビデオ・CD・楽器 美容品 スポーツレジャー

10位
ドラッグストア 家具・インテリア 病院・医療品 書籍・ビデオ・CD・楽器 家具・インテリア 玩具・娯楽品 ガソリンスタンド

16.8% 21.0% 29.7% 20.3% 18.8% 13.4% 16.4%

14.6% 20.5% 16.6% 15.2% 14.6% 12.3% 13.0%

12.0% 19.0% 16.0% 9.4% 9.4% 11.6% 11.9%

7.8% 12.8% 14.5% 8.2% 7.9% 10.8% 8.5%

6.7% 12.3% 9.3% 8.1% 7.6% 8.2% 8.5%

6.5% 10.4% 6.1% 7.7% 7.2% 7.1% 8.1%

6.4% 9.5% 5.6% 6.9% 5.2% 4.8% 2.5%

3.8% 7.2% 5.3% 5.2% 4.3% 4.4% 2.2%

3.5% 7.1% 5.0% 4.9% 2.8% 4.3% ▲5.3%

3.4% 6.1% ▲0.2% 3.3% 2.3% ▲0.8% ▲6.9%

件:19.0%

額:14.6%

件:13.8%

額:28.3%

件:21.2%

額:38.3%

件:22.8%

額:17.8%

件:20.9%

額:16.7%

件:17.5%

額:9.3%

件:13.8%

額:19.1%

件:11.4%

額:17.7%

件:34.1%

額:6.8%

件:12.3%

額:21.0%

件:11.1%

額:19.2%

件:12.2%

額:17.1%

件:11.9%

額:12.7%

件:10.6%

額:15.4%

件:9.1%

額:15.0%

件:17.8%

額:20.2%

件:27.4%

額:4.7%

件:6.2%

額:12.7%

件:15.3%

額:3.5%

件:8.6%

額:14.6%

件:18.2%

額:5.6%

件:16.1%

額:▲0.5%

件:18.8%

額:6.8%

件:17.0%

額:12.0%

件:15.6%

額:0.8%

件:10.2%

額:5.7%

件:16.4%

額:5.1%

件:7.9%

額:9.1%

件:8.8%

額:4.7%

件:10.2%

額:14.3%

件:12.8%

額:5.8%

件:10.8%

額:5.5%

件:4.4%

額:10.8%

件:12.0%

額:4.3%

件:12.3%

額:4.7%

件:7.2%

額:5.7%

件:13.3%

額:7.5%

件:8.2%

額:3.9%

件:7.9%

額:7.4%

件:7.4%

額:6.9%

件:5.7%

額:8.6%

件:5.3%

額:10.9%

件:7.3%

額:5.6%

件:12.0%

額:7.0%

件:1.5%

額:9.7%

件:8.6%

額:5.2%

件:5.4%

額:5.1%

件:3.0%

額:6.7%

件:▲1.1%

額:6.0%

件:8.2%

額:▲0.6%

件:▲0.6%

額:14.9%

件:6.5%

額:4.1%

件:9.5%

額:0.9%

件:1.0%

額:7.6%

件:7.6%

額:1.2%

件:5.4%

額:▲1.0%

件:4.1%

額:3.0%

件:6.7%

額:7.5%

件:8.6%

額:1.4%

件:9.9%

額:0.0%

件:7.0%

額:▲1.3%

件:6.1%

額:2.5%

件:▲8.8%

額:▲1.8%

件:8.3%

額:▲1.4%

件:10.7%

額:1.5%

件:0.6%

額:▲1.1%

件:6.6%

額:0.1%

件:5.1%

額:▲0.6%

件:1.3%

額:▲3.0%

件:▲3.1%

額:▲10.7%

2020年3月伸長業種ランキング（世代別）

※キャッシュレス普及影響を排除するため、各業種および属性ごとに１月の前年同月比の値で除算している
※順位は、決済件数および決済総額の伸び率平均で算出
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◼ 女性と比べ「通信サービス」が上位。20～30代は同順位で、40代以降にこの傾向が顕著となっている。
⇒若年層は元々男女ともヘビーユーザーな契約、女性専業主婦層が少ない可能性があり、男性40代以上はテレワーク等の回線整備や巣籠りのた
めの回線新規／変更契約が推察される。

◼ 男性20代：スポーツブランドの利用が多い。⇒ 運動用や、在宅時の私服購入
◼ 男性70代：書籍・ビデオ・CD・楽器 ⇒ 書籍や動画サービスなどの巣籠り準備

世代別 伸長業種ランキング（男性）

男性 20代 30代 40代 50代 60代 70代

１位
スーパー ペット関連 ペット関連 ホームセンター ホームセンター ペット関連 ホームセンター

２位
ホームセンター スーパー スーパー 美容品 ペット関連 スーパー 書籍・ビデオ・CD・楽器

３位
ペット関連 スポーツブランド ホームセンター スーパー スーパー ホームセンター ドラッグストア

４位
通信サービス レンタカー エステ・美容整形 ペット関連 ドラッグストア ドラッグストア スーパー

５位
美容品 ホームセンター スポーツブランド ドラッグストア ECモール・通販 書籍・ビデオ・CD・楽器 飲食小売り

６位
ECモール・通販 エステ・美容整形 通信サービス エステ・美容整形 美容品 通信サービス 通信サービス

７位
ドラッグストア 書籍・ビデオ・CD・楽器 美容品 通信サービス 通信サービス ECモール・通販 貴金属・宝飾品・時計

８位
家具・インテリア 通信サービス 家具・インテリア 健康食品 家具・インテリア 飲食小売り ECモール・通販

９位
エステ・美容整形 ECモール・通販 ECモール・通販 ECモール・通販 書籍・ビデオ・CD・楽器 家具・インテリア 美容品

10位
書籍・ビデオ・CD・楽器 家具・インテリア 自動車・バイク販売 家具・インテリア 健康食品 美容品 病院・医療品

16.7% 24.9% 32.1% 21.3% 18.3% 18.7% 16.2%

16.5% 17.4% 19.2% 19.6% 17.7% 13.5% 12.6%

15.9% 12.7% 14.2% 18.6% 16.8% 11.3% 8.5%

6.7% 11.9% 11.0% 8.8% 11.0% 11.1% 8.3%

6.3% 11.6% 10.8% 7.5% 6.4% 10.8% 6.9%

5.7% 11.3% 9.6% 7.4% 6.3% 5.4% 3.1%

4.8% 9.7% 9.2% 7.2% 5.7% 2.2% 1.4%

4.3% 9.1% 5.8% 6.9% 4.1% 1.2% 0.7%

4.2% 5.8% 5.4% 6.7% 3.2% 0.8% ▲4.0%

3.5% 3.9% 0.9% 5.3% 2.1% 0.6% ▲5.6%

件:14.5%

額:18.9%

件:14.3%

額:35.5%

件:17.5%

額:46.7%

件:24.4%

額:18.1%

件:20.5%

額:16.2%

件:11.2%

額:26.2%

件:13.9%

額:18.4%

件:19.1%

額:14.0%

件:17.1%

額:17.6%

件:15.8%

額:22.7%

件:2.7%

額:36.5%

件:10.4%

額:24.9%

件:11.4%

額:15.6%

件:17.5%

額:7.7%

件:11.0%

額:20.9%

件:11.4%

額:14.0%

件:17.5%

額:10.9%

件:15.5%

額:21.7%

件:15.3%

額:18.3%

件:15.6%

額:7.0%

件:11.3%

額:5.7%

件:7.2%

額:6.2%

件:18.1%

額:5.8%

件:▲0.8%

額:22.9%

件:8.8%

額:8.9%

件:17.0%

額:5.0%

件:16.5%

額:5.6%

件:6.2%

額:10.3%

件:3.8%

額:8.7%

件:13.5%

額:9.6%

件:7.7%

額:13.9%

件:13.1%

額:1.9%

件:8.5%

額:4.2%

件:12.7%

額:8.9%

件:5.7%

額:8.1%

件:7.6%

額:3.7%

件:11.0%

額:11.6%

件:13.2%

額:6.1%

件:▲2.8%

額:17.5%

件:1.6%

額:10.9%

件:3.2%

額:7.5%

件:▲1.5%

額:7.8%

件:10.0%

額:▲0.4%

件:▲0.6%

額:20.1%

件:12.8%

額:5.7%

件:8.8%

額:5.6%

件:5.6%

額:5.7%

件:5.2%

額:▲0.8%

件:▲11.0%

額:13.7%

件:9.1%

額:▲0.6%

件:11.7%

額:6.4%

件:10.6%

額:0.9%

件:14.5%

額:▲0.6%

件:6.9%

額:1.3%

件:1.3%

額:1.2%

件:3.2%

額:▲1.8%

件:▲2.5%

額:10.9%

件:5.7%

額:5.8%

件:7.8%

額:3.1%

件:9.2%

額:4.3%

件:7.1%

額:▲0.6%

件:3.3%

額:▲1.6%

件:▲2.7%

額:▲5.3%

件:3.3%

額:3.7%

件:8.3%

額:▲0.4%

件:1.6%

額:0.3%

件:11.2%

額:▲0.6%

件:6.4%

額:▲2.2%

件:1.2%

額:0.0%

件:▲7.7%

額:▲3.5%

2020年3月伸長業種ランキング（男性・世代別）

※キャッシュレス普及影響を排除するため、各業種および属性ごとに１月の前年同月比の値で除算している
※順位は、決済件数および決済総額の伸び率平均で算出
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◼ 男性と比べ「健康食品」がランクインするのが女性の特徴。20代～40代の若年層に多い。 ⇒ 普段買わない層がコロナ禍を機に購入
◼ 女性20代において「玩具・娯楽品」（スマホゲーム課金や、家庭用ゲーム機のダウンロード購入）が伸長・ランクイン
◼ 「飲食小売り」（≒宅配サービス）は40代まではランクに入らず、50代以降は上位となっている。
◼ 40代～60代について、男性同世代と比べ「ＥＣモール・通販」の順位が高くなっている。
※女性70代のバー・ナイトクラブは、母数僅少のため参考値

世代別 伸長業種ランキング（女性）

女性 20代 30代 40代 50代 60代 70代

１位
ホームセンター 健康食品 ペット関連 ホームセンター ホームセンター ホームセンター バー・ナイトクラブ

２位
玩具・娯楽品 玩具・娯楽品 健康食品 スーパー 飲食小売り 飲食小売り 飲食小売り

３位
スーパー スーパー ホームセンター ECモール・通販 スーパー ECモール・通販 ホームセンター

４位
健康食品 ペット関連 スーパー ペット関連 ECモール・通販 スーパー 美容品

５位
ペット関連 レンタカー 玩具・娯楽品 健康食品 ドラッグストア ドラッグストア 書籍・ビデオ・CD・楽器

６位
ECモール・通販 家電量販店 通信サービス 玩具・娯楽品 玩具・娯楽品 ペット関連 ドラッグストア

７位
美容品 スポーツブランド ECモール・通販 書籍・ビデオ・CD・楽器 美容品 スポーツレジャー スーパー

８位
通信サービス 通信サービス 美容品 美容品 通信サービス 玩具・娯楽品 ECモール・通販

９位
家具・インテリア 家具・インテリア 家具・インテリア 通信サービス スポーツレジャー 美容品 スポーツレジャー

10位
書籍・ビデオ・CD・楽器 ホームセンター 家電量販店 家具・インテリア ペット関連 通信サービス 通信サービス

17.3% 29.7% 28.6% 18.6% 19.6% 17.3% 18.6%

15.0% 28.4% 22.4% 13.0% 13.6% 13.5% 18.5%

13.0% 21.3% 15.1% 11.3% 13.2% 11.1% 16.8%

9.6% 18.4% 14.4% 10.6% 11.7% 10.6% 11.5%

9.5% 17.8% 10.1% 7.7% 7.9% 10.4% 9.8%

9.4% 15.6% 8.9% 7.1% 7.5% 8.1% 8.2%

6.5% 11.9% 7.7% 6.8% 7.4% 6.9% 8.0%

5.9% 10.4% 4.5% 6.3% 4.0% 5.8% 7.4%

3.1% 9.6% 4.1% 6.3% 3.4% 5.0% 5.6%

2.6% 7.4% 1.4% 5.1% 2.3% 3.5% 0.5%

件:18.8%

額:15.8%

件:41.3%

額:18.1%

件:24.0%

額:33.2%

件:20.0%

額:17.1%

件:21.5%

額:17.6%

件:20.8%

額:13.8%

件:▲30.9%

額:68.0%

件:12.2%

額:17.7%

件:18.9%

額:37.9%

件:30.4%

額:14.3%

件:8.1%

額:17.8%

件:10.2%

額:17.1%

件:11.2%

額:15.7%

件:15.3%

額:21.8%

件:9.0%

額:17.0%

件:18.8%

額:23.7%

件:15.9%

額:14.4%

件:14.4%

額:8.2%

件:10.1%

額:16.4%

件:14.9%

額:7.3%

件:13.6%

額:20.1%

件:18.4%

額:0.9%

件:13.4%

額:23.4%

件:9.1%

額:19.8%

件:4.8%

額:16.4%

件:14.2%

額:9.3%

件:7.0%

額:14.2%

件:10.8%

額:12.2%

件:7.9%

額:11.1%

件:23.0%

額:12.5%

件:7.0%

額:13.3%

件:14.0%

額:1.4%

件:13.6%

額:2.3%

件:16.2%

額:4.6%

件:19.1%

額:0.6%

件:11.6%

額:7.3%

件:14.9%

額:16.4%

件:12.2%

額:5.5%

件:9.3%

額:4.8%

件:16.9%

額:▲2.0%

件:12.2%

額:4.0%

件:13.2%

額:3.3%

件:7.9%

額:5.1%

件:7.1%

額:16.8%

件:9.4%

額:6.0%

件:10.4%

額:3.3%

件:8.4%

額:6.5%

件:▲3.1%

額:16.8%

件:4.7%

額:11.3%

件:7.1%

額:4.7%

件:12.7%

額:8.1%

件:5.4%

額:3.6%

件:8.6%

額:4.0%

件:4.5%

額:3.5%

件:0.1%

額:11.5%

件:13.3%

額:1.4%

件:7.0%

額:▲0.7%

件:14.3%

額:4.9%

件:6.1%

額:2.2%

件:8.2%

額:4.3%

件:▲5.3%

額:12.2%

件:7.2%

額:2.9%

件:▲2.6%

額:13.8%

件:4.9%

額:0.3%

件:12.7%

額:2.1%

件:9.4%

額:▲6.5%

件:7.4%

額:2.8%

件:1.4%

額:3.3%

件:2.3%

額:4.7%

件:▲0.5%

額:1.5%

2020年3月伸長業種ランキング（女性・世代別）

※キャッシュレス普及影響を排除するため、各業種および属性ごとに１月の前年同月比の値で除算している
※順位は、決済件数および決済総額の伸び率平均で算出
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◼ 「レジャー施設」や「美術館・博物館」といった施設閉鎖に関連するもの、「旅行代理店」や「バス（空港移動のバスや長距離バスが中心）」、「航
空」など長距離移動や観光に関連するものが減少している。

◼ 上記以外の業種として、「衣服ブランド」があり、店舗休業や買い控えの影響が想定（通常の衣服は別の業種区分「衣服小売」にて分類）

世代別 伸長業種ランキング

全体 20代 30代 40代 50代 60代 70代

51位
レジャー施設 レジャー施設 レジャー施設 レジャー施設 レジャー施設 旅行代理店 旅行代理店

50位
旅行代理店 旅行代理店 旅行代理店 旅行代理店 旅行代理店 レジャー施設 レジャー施設

49位
バス 美術館・博物館 美術館・博物館 美術館・博物館 バス バス バス

48位
航空 バス バス 航空 航空 航空 航空

47位
美術館・博物館 映画・劇場 映画・劇場 バス 美術館・博物館 客船・フェリー 衣服ブランド

46位
客船・フェリー 客船・フェリー 航空 客船・フェリー 客船・フェリー 衣服ブランド 客船・フェリー

45位
映画・劇場 航空 衣服ブランド 映画・劇場 衣服ブランド 美術館・博物館 鉄道

44位
衣服ブランド 衣服ブランド 客船・フェリー 衣服ブランド 映画・劇場 映画・劇場 映画・劇場

43位
ホテル・旅館 飲食小売り ホテル・旅館 娯楽施設 海外 海外 ホテル・旅館

42位
鉄道 鉄道 貴金属・宝飾品・時計 ホテル・旅館 ホテル・旅館 ホテル・旅館 美術館・博物館

▲97.5% ▲96.7% ▲98.4% ▲101.6% ▲92.8% ▲106.6% ▲111.5%

▲91.7% ▲78.5% ▲84.3% ▲85.8% ▲89.7% ▲88.0% ▲81.2%

▲64.4% ▲53.9% ▲66.6% ▲68.8% ▲70.5% ▲73.9% ▲76.3%

▲63.9% ▲51.5% ▲65.0% ▲68.1% ▲63.0% ▲72.5% ▲65.9%

▲62.3% ▲49.5% ▲64.0% ▲68.0% ▲60.7% ▲65.8% ▲64.5%

▲59.5% ▲46.1% ▲62.9% ▲65.7% ▲60.5% ▲61.8% ▲60.8%

▲55.7% ▲46.1% ▲52.8% ▲63.7% ▲59.3% ▲59.4% ▲60.4%

▲55.1% ▲37.5% ▲51.2% ▲59.2% ▲46.9% ▲49.5% ▲53.2%

▲39.9% ▲35.3% ▲40.0% ▲43.0% ▲45.7% ▲45.2% ▲49.0%

▲34.7% ▲30.4% ▲37.4% ▲40.9% ▲39.9% ▲42.7% ▲49.0%

件:▲91.2%

額:▲103.9%

件:▲94.4%

額:▲99.0%

件:▲92.2%

額:▲104.6%

件:▲92.0%

額:▲111.1%

件:▲86.8%

額:▲98.9%

件:▲90.8%

額:▲122.3%

件:▲100.1%

額:▲123.0%

件:▲75.4%

額:▲107.9%

件:▲64.7%

額:▲92.2%

件:▲72.3%

額:▲96.3%

件:▲71.3%

額:▲100.3%

件:▲73.6%

額:▲105.9%

件:▲82.3%

額:▲93.7%

件:▲82.9%

額:▲79.4%

件:▲54.3%

額:▲74.4%

件:▲51.7%

額:▲56.1%

件:▲71.6%

額:▲61.7%

件:▲72.4%

額:▲65.2%

件:▲60.3%

額:▲80.7%

件:▲64.7%

額:▲83.2%

件:▲70.4%

額:▲82.1%

件:▲41.1%

額:▲86.6%

件:▲43.8%

額:▲59.2%

件:▲55.9%

額:▲74.0%

件:▲48.8%

額:▲87.3%

件:▲38.4%

額:▲87.6%

件:▲42.2%

額:▲102.8%

件:▲19.5%

額:▲112.3%

件:▲69.4%

額:▲55.1%

件:▲45.9%

額:▲53.1%

件:▲64.2%

額:▲63.8%

件:▲59.0%

額:▲77.0%

件:▲70.7%

額:▲50.8%

件:▲61.5%

額:▲70.2%

件:▲66.4%

額:▲62.6%

件:▲53.8%

額:▲65.1%

件:▲39.7%

額:▲52.6%

件:▲45.2%

額:▲80.5%

件:▲58.4%

額:▲73.1%

件:▲55.2%

額:▲65.8%

件:▲58.4%

額:▲65.2%

件:▲59.1%

額:▲62.6%

件:▲58.7%

額:▲52.6%

件:▲29.7%

額:▲62.6%

件:▲49.5%

額:▲56.1%

件:▲68.6%

額:▲58.7%

件:▲55.8%

額:▲62.8%

件:▲75.5%

額:▲43.3%

件:▲63.0%

額:▲57.9%

件:▲50.3%

額:▲59.8%

件:▲32.1%

額:▲42.8%

件:▲49.7%

額:▲52.7%

件:▲54.7%

額:▲63.7%

件:▲53.2%

額:▲40.7%

件:▲58.4%

額:▲40.5%

件:▲62.7%

額:▲43.6%

件:▲38.2%

額:▲41.5%

件:▲27.6%

額:▲43.1%

件:▲38.3%

額:▲41.8%

件:▲39.6%

額:▲46.4%

件:▲40.2%

額:▲51.1%

件:▲38.7%

額:▲51.8%

件:▲48.1%

額:▲49.9%

件:▲37.8%

額:▲31.6%

件:▲30.8%

額:▲30.0%

件:▲37.2%

額:▲37.5%

件:▲39.2%

額:▲42.7%

件:▲38.7%

額:▲41.1%

件:▲42.0%

額:▲43.5%

件:▲78.1%

額:▲19.8%

2020年3月伸長業種ランキング（世代別）

※キャッシュレス普及影響を排除するため、各業種および属性ごとに１月の前年同月比の値で除算している
※順位は、決済件数および決済総額の伸び率平均で算出



Copyright © 2020 Sumitomo Mitsui Card Co., Ltd. All Rights Reserved.
11

◼ 全般的には増加業種と比べ性別・世代差による大きな順位変動は少ない
◼ 「航空」が女性に比べて下位となっている。

⇒旅行利用に加え、出張利用の減少も含まれるため減少幅が大きくなったものと想定される。
◼ 「映画・劇場」についても、女性と比べて下位となっている。

世代別 伸長業種ランキング（男性）

男性 20代 30代 40代 50代 60代 70代

51位
レジャー施設 レジャー施設 レジャー施設 レジャー施設 レジャー施設 旅行代理店 旅行代理店

50位
旅行代理店 旅行代理店 旅行代理店 旅行代理店 旅行代理店 レジャー施設 航空

49位
航空 美術館・博物館 映画・劇場 映画・劇場 航空 航空 レジャー施設

48位
映画・劇場 映画・劇場 航空 航空 バス バス バス

47位
バス バス バス バス 美術館・博物館 客船・フェリー 衣服ブランド

46位
美術館・博物館 客船・フェリー 美術館・博物館 美術館・博物館 映画・劇場 衣服ブランド 映画・劇場

45位
客船・フェリー 航空 衣服ブランド 客船・フェリー 衣服ブランド 映画・劇場 客船・フェリー

44位
衣服ブランド 飲食小売り 客船・フェリー 衣服ブランド 客船・フェリー 美術館・博物館 美術館・博物館

43位
ホテル・旅館 衣服ブランド 貴金属・宝飾品・時計 ホテル・旅館 海外 海外 鉄道

42位
居酒屋 鉄道 ホテル・旅館 海外 貴金属・宝飾品・時計 ホテル・旅館 服飾小物

▲97.5% ▲96.7% ▲98.4% ▲101.6% ▲92.8% ▲106.6% ▲111.5%

▲91.7% ▲78.5% ▲84.3% ▲85.8% ▲89.7% ▲88.0% ▲81.2%

▲64.4% ▲53.9% ▲66.6% ▲68.8% ▲70.5% ▲73.9% ▲76.3%

▲63.9% ▲51.5% ▲65.0% ▲68.1% ▲63.0% ▲72.5% ▲65.9%

▲62.3% ▲49.5% ▲64.0% ▲68.0% ▲60.7% ▲65.8% ▲64.5%

▲59.5% ▲46.1% ▲62.9% ▲65.7% ▲60.5% ▲61.8% ▲60.8%

▲55.7% ▲46.1% ▲52.8% ▲63.7% ▲59.3% ▲59.4% ▲60.4%

▲55.1% ▲37.5% ▲51.2% ▲59.2% ▲46.9% ▲49.5% ▲53.2%

▲39.9% ▲35.3% ▲40.0% ▲43.0% ▲45.7% ▲45.2% ▲49.0%

▲34.7% ▲30.4% ▲37.4% ▲40.9% ▲39.9% ▲42.7% ▲49.0%

件:▲91.2%

額:▲103.9%

件:▲94.4%

額:▲99.0%

件:▲92.2%

額:▲104.6%

件:▲92.0%

額:▲111.1%

件:▲86.8%

額:▲98.9%

件:▲90.8%

額:▲122.3%

件:▲100.1%

額:▲123.0%

件:▲75.4%

額:▲107.9%

件:▲64.7%

額:▲92.2%

件:▲72.3%

額:▲96.3%

件:▲71.3%

額:▲100.3%

件:▲73.6%

額:▲105.9%

件:▲82.3%

額:▲93.7%

件:▲82.9%

額:▲79.4%

件:▲54.3%

額:▲74.4%

件:▲51.7%

額:▲56.1%

件:▲71.6%

額:▲61.7%

件:▲72.4%

額:▲65.2%

件:▲60.3%

額:▲80.7%

件:▲64.7%

額:▲83.2%

件:▲70.4%

額:▲82.1%

件:▲41.1%

額:▲86.6%

件:▲43.8%

額:▲59.2%

件:▲55.9%

額:▲74.0%

件:▲48.8%

額:▲87.3%

件:▲38.4%

額:▲87.6%

件:▲42.2%

額:▲102.8%

件:▲19.5%

額:▲112.3%

件:▲69.4%

額:▲55.1%

件:▲45.9%

額:▲53.1%

件:▲64.2%

額:▲63.8%

件:▲59.0%

額:▲77.0%

件:▲70.7%

額:▲50.8%

件:▲61.5%

額:▲70.2%

件:▲66.4%

額:▲62.6%

件:▲53.8%

額:▲65.1%

件:▲39.7%

額:▲52.6%

件:▲45.2%

額:▲80.5%

件:▲58.4%

額:▲73.1%

件:▲55.2%

額:▲65.8%

件:▲58.4%

額:▲65.2%

件:▲59.1%

額:▲62.6%

件:▲58.7%

額:▲52.6%

件:▲29.7%

額:▲62.6%

件:▲49.5%

額:▲56.1%

件:▲68.6%

額:▲58.7%

件:▲55.8%

額:▲62.8%

件:▲75.5%

額:▲43.3%

件:▲63.0%

額:▲57.9%

件:▲50.3%

額:▲59.8%

件:▲32.1%

額:▲42.8%

件:▲49.7%

額:▲52.7%

件:▲54.7%

額:▲63.7%

件:▲53.2%

額:▲40.7%

件:▲58.4%

額:▲40.5%

件:▲62.7%

額:▲43.6%

件:▲38.2%

額:▲41.5%

件:▲27.6%

額:▲43.1%

件:▲38.3%

額:▲41.8%

件:▲39.6%

額:▲46.4%

件:▲40.2%

額:▲51.1%

件:▲38.7%

額:▲51.8%

件:▲48.1%

額:▲49.9%

件:▲37.8%

額:▲31.6%

件:▲30.8%

額:▲30.0%

件:▲37.2%

額:▲37.5%

件:▲39.2%

額:▲42.7%

件:▲38.7%

額:▲41.1%

件:▲42.0%

額:▲43.5%

件:▲78.1%

額:▲19.8%

2020年3月伸長業種ランキング（男性・世代別）

※キャッシュレス普及影響を排除するため、各業種および属性ごとに１月の前年同月比の値で除算している
※順位は、決済件数および決済総額の伸び率平均で算出
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◼ 全般的には増加業種と比べ性別・世代差による大きな順位変動は少ない
◼ 「娯楽施設」は子供向け施設や、観光地施設が中心であり、ファミリー家庭の巣籠りや観光行動の鈍化がうかがえる。

世代別 伸長業種ランキング（女性）

女性 20代 30代 40代 50代 60代 70代

51位
旅行代理店 レジャー施設 レジャー施設 レジャー施設 旅行代理店 旅行代理店 旅行代理店

50位
レジャー施設 旅行代理店 旅行代理店 旅行代理店 レジャー施設 レジャー施設 レジャー施設

49位
客船・フェリー 客船・フェリー 美術館・博物館 客船・フェリー バス バス バス

48位
バス バス バス 美術館・博物館 客船・フェリー 客船・フェリー 客船・フェリー

47位
美術館・博物館 美術館・博物館 航空 バス 衣服ブランド 衣服ブランド 鉄道

46位
衣服ブランド 航空 客船・フェリー 航空 美術館・博物館 美術館・博物館 娯楽施設

45位
航空 映画・劇場 娯楽施設 娯楽施設 航空 娯楽施設 衣服ブランド

44位
娯楽施設 衣服ブランド 映画・劇場 衣服ブランド 海外 海外 ホテル・旅館

43位
映画・劇場 飲食小売り 衣服ブランド 映画・劇場 ホテル・旅館 居酒屋 紳士服

42位
ホテル・旅館 貴金属・宝飾品・時計 ホテル・旅館 ホテル・旅館 娯楽施設 ホテル・旅館 海外

▲97.5% ▲96.7% ▲98.4% ▲101.6% ▲92.8% ▲106.6% ▲111.5%

▲91.7% ▲78.5% ▲84.3% ▲85.8% ▲89.7% ▲88.0% ▲81.2%

▲64.4% ▲53.9% ▲66.6% ▲68.8% ▲70.5% ▲73.9% ▲76.3%

▲63.9% ▲51.5% ▲65.0% ▲68.1% ▲63.0% ▲72.5% ▲65.9%

▲62.3% ▲49.5% ▲64.0% ▲68.0% ▲60.7% ▲65.8% ▲64.5%

▲59.5% ▲46.1% ▲62.9% ▲65.7% ▲60.5% ▲61.8% ▲60.8%

▲55.7% ▲46.1% ▲52.8% ▲63.7% ▲59.3% ▲59.4% ▲60.4%

▲55.1% ▲37.5% ▲51.2% ▲59.2% ▲46.9% ▲49.5% ▲53.2%

▲39.9% ▲35.3% ▲40.0% ▲43.0% ▲45.7% ▲45.2% ▲49.0%

▲34.7% ▲30.4% ▲37.4% ▲40.9% ▲39.9% ▲42.7% ▲49.0%

件:▲91.2%

額:▲103.9%

件:▲94.4%

額:▲99.0%

件:▲92.2%

額:▲104.6%

件:▲92.0%

額:▲111.1%

件:▲86.8%

額:▲98.9%

件:▲90.8%

額:▲122.3%

件:▲100.1%

額:▲123.0%

件:▲75.4%

額:▲107.9%

件:▲64.7%

額:▲92.2%

件:▲72.3%

額:▲96.3%

件:▲71.3%

額:▲100.3%

件:▲73.6%

額:▲105.9%

件:▲82.3%

額:▲93.7%

件:▲82.9%

額:▲79.4%

件:▲54.3%

額:▲74.4%

件:▲51.7%

額:▲56.1%

件:▲71.6%

額:▲61.7%

件:▲72.4%

額:▲65.2%

件:▲60.3%

額:▲80.7%

件:▲64.7%

額:▲83.2%

件:▲70.4%

額:▲82.1%

件:▲41.1%

額:▲86.6%

件:▲43.8%

額:▲59.2%

件:▲55.9%

額:▲74.0%

件:▲48.8%

額:▲87.3%

件:▲38.4%

額:▲87.6%

件:▲42.2%

額:▲102.8%

件:▲19.5%

額:▲112.3%

件:▲69.4%

額:▲55.1%

件:▲45.9%

額:▲53.1%

件:▲64.2%

額:▲63.8%

件:▲59.0%

額:▲77.0%

件:▲70.7%

額:▲50.8%

件:▲61.5%

額:▲70.2%

件:▲66.4%

額:▲62.6%

件:▲53.8%

額:▲65.1%

件:▲39.7%

額:▲52.6%

件:▲45.2%

額:▲80.5%

件:▲58.4%

額:▲73.1%

件:▲55.2%

額:▲65.8%

件:▲58.4%

額:▲65.2%

件:▲59.1%

額:▲62.6%

件:▲58.7%

額:▲52.6%

件:▲29.7%

額:▲62.6%

件:▲49.5%

額:▲56.1%

件:▲68.6%

額:▲58.7%

件:▲55.8%

額:▲62.8%

件:▲75.5%

額:▲43.3%

件:▲63.0%

額:▲57.9%

件:▲50.3%

額:▲59.8%

件:▲32.1%

額:▲42.8%

件:▲49.7%

額:▲52.7%

件:▲54.7%

額:▲63.7%

件:▲53.2%

額:▲40.7%

件:▲58.4%

額:▲40.5%

件:▲62.7%

額:▲43.6%

件:▲38.2%

額:▲41.5%

件:▲27.6%

額:▲43.1%

件:▲38.3%

額:▲41.8%

件:▲39.6%

額:▲46.4%

件:▲40.2%

額:▲51.1%

件:▲38.7%

額:▲51.8%

件:▲48.1%

額:▲49.9%

件:▲37.8%

額:▲31.6%

件:▲30.8%

額:▲30.0%

件:▲37.2%

額:▲37.5%

件:▲39.2%

額:▲42.7%

件:▲38.7%

額:▲41.1%

件:▲42.0%

額:▲43.5%

件:▲78.1%

額:▲19.8%

2020年3月伸長業種ランキング（女性・世代別）

※キャッシュレス普及影響を排除するため、各業種および属性ごとに１月の前年同月比の値で除算している
※順位は、決済件数および決済総額の伸び率平均で算出



４月以降の状況（速報値）
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３月中旬～４月中旬の消費推移（日別）

◼ 2019年は決済件数、金額ともに増加基調であったが、2020年は両者とも減少基調にある。また、2020年は決済件数の減少スピードに対して
決済金額の減少スピードが急激であることから、決済単価の減少、すなわち高額の消費が抑制されていることが推察される。

◼ 4/7の非常事態宣言以前と以降で見ると、消費が一段落ちている傾向が見られる。(特に決済金額が顕著）
※月末や月初、五十日は月額サービスの請求などにより元々決済件数や金額が高い傾向にある。

0
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2,000,000
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3,000,000

3,500,000

4,000,000
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日 月 火 水 木 金 土 日 月 火 水 木 金 土 日 月 火 水 木 金 土 日 月 火 水 木 金 土 日 月 火 水

3 4

決済件数

決済金額

7日間移動平均（件数）

7日間移動平均（金額）
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金 土 日 月 火 水 木 金 土 日 月 火 水 木 金 土 日 月 火 水 木 金 土 日 月 火 水 木 金 土 日 月

３月 ４月
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日 月 火 水 木 金 土 日 月 火 水 木 金 土 日 月 火 水 木 金 土 日 月 火 水 木 金 土 日 月 火 水

3 4

決済件数

決済金額

7日間移動平均（件数）

7日間移動平均（金額）

15 16 17 18 19 20 21 22 23 24 25 26 27 28 29 30 31 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12 13 14 15

日 月 火 水 木 金 土 日 月 火 水 木 金 土 日 月 火 水 木 金 土 日 月 火 水 木 金 土 日 月 火 水

３月 ４月

2019年クレジットカード決済の推移
（3/15～4/15）

2020年クレジットカード決済の推移
（3/15～4/15）

※データ取得の関係上、月間データと異なり業種「高速道路」は除く

4/7
非常事態宣言
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▲140%

▲120%

▲100%

▲80%

▲60%
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▲20%

0%

20%

40%

60%

80%

3/18-3/24 3/25-3/31 4/1-4/7 4/8-4/14

107%

▲140%

▲120%

▲100%

▲80%

▲60%

▲40%

▲20%

0%

20%

40%

60%

80%

3/18-3/24 3/25-3/31 4/1-4/7 4/8-4/14

ホームセンター

スーパー

ペット関連

健康食品

ECモール・通販

通信サービス

美容品

家具・インテリア

書籍・ビデオ・CD・楽器

ドラッグストア

スポーツブランド

家電量販店

病院・医療品

玩具・娯楽品

ディスカウントショップ

ガソリンスタンド

自動車・バイク販売

コンビニ

エステ・美容整形

衣服小売

スポーツレジャー

飲食小売り

レンタカー

メガネ

生活サービス

生活雑貨

スポーツ用品

美容室・理容室

飲食店・レストラン・カフェ

百貨店

靴

服飾小物

バー・ナイトクラブ

ショッピングセンター

貴金属・宝飾品・時計

紳士服

娯楽施設

海外

タクシー

居酒屋

鉄道

ホテル・旅館

衣服ブランド

映画・劇場

客船・フェリー

美術館・博物館

航空

バス

旅行代理店

レジャー施設

総計

100％

◼ 半数以上の業種が前年同期間比でマイナスとなっている。
◼ 増加業種と減少業種はある程度固定化してきており、コロナ渦中においては概ねこの形で推移していくものと想定される。

31業種

19業種

総数

前年同期間比

減

前年同期間比

増

39業種

19業種 11業種 11業種

39業種31業種

11業種 18業種 9業種 11業種

前年同期間比

増

前年同期間比

減

39業種 41業種 39業種32業種

※データ取得の関係上、月間データと異なり業種「高速道路」は除く
※キャッシュレス普及影響を排除するため、各業種ごとに１月の前年同月比の値で除算している

クレジットカード決済件数 前年同期間比推移 クレジットカード決済金額 前年同期間比推移

総額

３月中旬～４月中旬の消費推移（週別）
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◼ 増加業種は、 ３月以前の分析と同様生活関連業種や自宅での娯楽業種が中心である。
◼ 減少業種についても３月以前の分析と同様に、交通・観光関連業種や施設関連業種が中心であるものの、リスクがあると明示された「居酒屋」や

「バー・ナイトクラブ」が徐々に順位を下げ、減少率自体も拡大している。
◼ 非常事態宣言後に着目すると、増加業種の中でも「ホームセンター」「スーパー」といった生活関連業種が順位を下げる一方、「玩具・娯楽品」（ゲー

ムのダウンロード購入、スマホゲームの課金等）といった巣籠りでの娯楽や、「ＥＣモール・通販」へのシフト、在宅ワークや巣籠りのための「通信サービ
ス」「家電量販店」の増加が見られる。

順位 業種
伸び率

平均

前年同期間比

(件数/金額)
業種

伸び率

平均

前年同月比

(件数/金額)
業種

伸び率

平均

前年同月比

(件数/金額)
業種

伸び率

平均

前年同月比

(件数/金額)

1 通信サービス 79.0% 1  スーパー 52.4% 1  ホームセンター 32.0% 1  玩具・娯楽品 51.8%

2 飲食小売り 23.8% 2  ホームセンター 34.6% 2  玩具・娯楽品 27.2% 2  ホームセンター 26.2%

3 ホームセンター 19.7% 3  ドラッグストア 29.5% 3  ドラッグストア 17.8% 3  ECモール・通販 19.9%

4 書籍・ビデオ・CD・楽器 12.6% 4  玩具・娯楽品 29.3% 4  スーパー 16.4% 4  通信サービス 17.3%

5 ペット関連 9.0% 5  ペット関連 25.2% 5  ペット関連 14.7% 5  家電量販店 15.1%

6 家具・インテリア 7.4% 6  美容品 24.9% 6  家電量販店 14.1% 6  スーパー 7.3%

7 スーパー 7.2% 7  家電量販店 23.2% 7  ECモール・通販 9.8% 7  美容品 6.0%

8 ECモール・通販 4.1% 8  ディスカウントショップ 22.5% 8  飲食小売り 8.1% 8  ドラッグストア 5.8%

9 衣服小売 2.6% 9  書籍・ビデオ・CD・楽器 19.5% 9  健康食品 6.6% 9  ペット関連 4.9%

10 家電量販店 2.4% 10  ECモール・通販 16.8% 10  ディスカウントショップ 5.3% 10  飲食小売り 1.2%

41 航空 ▲30.4% 41  居酒屋 ▲42.6% 41  居酒屋 ▲72.3% 41  ショッピングセンター ▲84.2%

42 鉄道 ▲32.1% 42  海外 ▲45.9% 42  バー・ナイトクラブ ▲74.8% 42  居酒屋 ▲89.0%

43 海外 ▲45.9% 43  客船・フェリー ▲53.1% 43  客船・フェリー ▲79.1% 43  バー・ナイトクラブ ▲90.3%

44 客船・フェリー ▲47.5% 44  航空 ▲53.4% 44  美術館・博物館 ▲80.3% 44  バス ▲93.2%

45 衣服ブランド ▲51.5% 45  美術館・博物館 ▲68.8% 45  衣服ブランド ▲83.3% 45  衣服ブランド ▲94.5%

46 美術館・博物館 ▲52.6% 46  映画・劇場 ▲70.5% 46  航空 ▲85.9% 46  映画・劇場 ▲96.3%

47 映画・劇場 ▲64.1% 47  衣服ブランド ▲72.8% 47  バス ▲89.8% 47  レジャー施設 ▲110.2%

48 バス ▲69.6% 48  バス ▲78.9% 48  レジャー施設 ▲101.6% 48  客船・フェリー ▲111.5%

49 レジャー施設 ▲88.4% 49  レジャー施設 ▲98.3% 49  旅行代理店 ▲114.8% 49  旅行代理店 ▲112.0%

50 旅行代理店 ▲89.6% 50  旅行代理店 ▲106.2% 50  映画・劇場 ▲116.1% 50  航空 ▲115.6%

順位

4/1-4/7
順位

4/8-4/14
順位

3/18-3/24 3/25-3/31

件:107.4%

額:50.6%

件:41.1%

額:63.7%

件:32.6%

額:31.5%

件:35.6%

額:68.0%

件:▲11.2%

額:58.8%

件:38.1%

額:31.1%

件:18.8%

額:35.7%

件:28.2%

額:24.2%

件:21.0%

額:18.3%

件:32.8%

額:26.2%

件:19.9%

額:15.6%

件:21.9%

額:17.9%

件:5.9%

額:19.3%

件:21.7%

額:36.8%

件:9.5%

額:23.3%

件:30.1%

額:4.5%

件:8.3%

額:9.8%

件:22.7%

額:27.8%

件:12.5%

額:17.0%

件:27.4%

額:2.7%

件:12.7%

額:2.1%

件:25.7%

額:24.2%

件:22.8%

額:5.3%

件:1.0%

額:13.7%

件:5.7%

額:8.7%

件:37.5%

額:9.0%

件:13.1%

額:6.5%

件:7.5%

額:4.6%

件:5.4%

額:2.8%

件:38.1%

額:6.8%

件:▲3.4%

額:19.6%

件:9.8%

額:1.9%

件:0.3%

額:4.9%

件:20.8%

額:18.2%

件:13.8%

額:▲0.6%

件:1.3%

額:8.6%

件:9.0%

額:▲4.2%

件:18.4%

額:15.3%

件:13.7%

額:▲3.1%

件:▲11.5%

額:14.0%

件:11.5%

額:▲72.3%

件:▲35.8%

額:▲49.5%

件:▲66.9%

額:▲77.7%

件:▲80.6%

額:▲87.8%

件:▲38.2%

額:▲26.0%

件:▲39.8%

額:▲52.1%

件:▲72.7%

額:▲76.8%

件:▲86.0%

額:▲91.9%

件:▲40.5%

額:▲51.2%

件:▲46.4%

額:▲59.8%

件:▲69.8%

額:▲88.4%

件:▲89.1%

額:▲91.4%

件:▲41.9%

額:▲53.1%

件:▲16.8%

額:▲90.0%

件:▲84.6%

額:▲75.9%

件:▲89.6%

額:▲96.8%

件:▲45.6%

額:▲57.5%

件:▲75.3%

額:▲62.2%

件:▲81.5%

額:▲85.1%

件:▲93.4%

額:▲95.5%

件:▲66.3%

額:▲38.9%

件:▲74.2%

額:▲66.7%

件:▲61.7%

額:▲110.2%

件:▲96.3%

額:▲96.2%

件:▲65.2%

額:▲62.9%

件:▲67.3%

額:▲78.3%

件:▲84.9%

額:▲94.7%

件:▲100.9%

額:▲119.5%

件:▲55.8%

額:▲83.5%

件:▲67.1%

額:▲90.7%

件:▲97.3%

額:▲105.8%

件:▲91.9%

額:▲131.1%

件:▲87.3%

額:▲89.6%

件:▲90.5%

額:▲106.1%

件:▲104.0%

額:▲125.6%

件:▲103.9%

額:▲120.0%

件:▲71.9%

額:▲107.4%

件:▲86.8%

額:▲125.5%

件:▲107.4%

額:▲124.8%

件:▲95.1%

額:▲136.1%

※データ取得の関係上、月間データと異なり業種「高速道路」は除く
※キャッシュレス普及影響を排除するため、各業種ごとに１月の前年同月比の値で除算している

３月中旬～４月中旬の消費推移 業種傾向

クレジットカード決済の前年同期間比ランキング推移 4/7
非常事態宣言
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男 女
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旅行代理店
バス
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美術館・博物館
客船・フェリー
映画・劇場
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タクシー
海外
娯楽施設
紳士服
貴金属・宝飾品・時計
ショッピングセンター
バー・ナイトクラブ
服飾小物
靴
百貨店
飲食店・レストラン・カフェ
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ホームセンター
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◼ 非常事態宣言後に着目すると、 女性のほうが男性より減少幅が大きい。
⇒男性と比べ高いシェアを占めていたスーパーの減少が主要因。

◼ ショッピングセンターや百貨店も、営業自粛等により4/8-4/14での決済件数はかなり小さくなっている。
※月末や月初、五十日は月額サービスの請求などにより元々決済件数や金額が高い傾向にある。

４月消費トレンド 利用者性年代による変化

３/25～4/14 性・年代別クレジットカード決済件数推移(3/25-3/31=100)

男 性 女 性

スーパー

ＥＣモール・通販

コンビニ

百貨店

ﾎｰﾑｾﾝﾀｰ

通信サービス

増加
業種

減少
業種

伸び率
平均順

ドラッグ
ストア

※データ取得の関係上、月間データと異なり業種「高速道路」は除く

ｼｮｯﾋﾟﾝｸﾞ
ｾﾝﾀｰ
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男 女

レジャー施設
旅行代理店
バス
航空
美術館・博物館
客船・フェリー
映画・劇場
衣服ブランド
ホテル・旅館
鉄道
居酒屋
タクシー
海外
娯楽施設
紳士服
貴金属・宝飾品・時計
ショッピングセンター
バー・ナイトクラブ
服飾小物
靴
百貨店
飲食店・レストラン・カフェ
美容室・理容室
スポーツ用品
生活雑貨
生活サービス
メガネ
レンタカー
飲食小売り
スポーツレジャー
衣服小売
エステ・美容整形
コンビニ
自動車・バイク販売
ガソリンスタンド
ディスカウントショップ
玩具・娯楽品
病院・医療品
家電量販店
スポーツブランド
ドラッグストア
書籍・ビデオ・CD・楽器
家具・インテリア
美容品
通信サービス
ECモール・通販
健康食品
ペット関連
スーパー
ホームセンター
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◼ スーパー、ショッピングセンター、百貨店の件数が減少する一方で、横ばいで推移しているＥＣモール・通販のシェアが増加した。
※月末や月初、五十日は月額サービスの請求などにより元々決済件数や金額が高い傾向にある。

４月消費トレンド 利用者性年代による変化

３/25～4/14 性・年代別クレジットカード決済件数シェア推移

男 性 女 性

スーパー

ＥＣモール・通販

コンビニ

百貨店

ﾎｰﾑｾﾝﾀｰ

通信サービス

増加
業種

減少
業種

伸び率
平均順

ドラッグ
ストア

※データ取得の関係上、月間データと異なり業種「高速道路」は除く
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４月消費トレンド 利用者性年代による変化

３/25～4/14 性・年代別クレジットカード決済金額推移(3/25-3/31=100)

男 性 女 性

増加
業種

減少
業種

伸び率
平均順

※データ取得の関係上、月間データと異なり業種「高速道路」は除く

スーパー

ＥＣモール・通販

通信サービス

病院
医療品

家電
量販店

ｼｮｯﾋﾟﾝｸﾞｾﾝﾀｰ

鉄道

百貨店

◼ 件数グラフと比べると、減少業種側（100%棒グラフの上側）のシェアが高くなるのは、３月以前と同傾向。
⇒単価が高い業種ほど、“減少業種”に分類されていることがわかる。

◼ 非常事態宣言後、 「鉄道」の減少が顕著であり（3末⇒4頭も顕著だが）、長距離移動のさらなる抑制が推察される。
※月末や月初、五十日は月額サービスの請求などにより元々決済件数や金額が高い傾向にある。
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◼ 件数グラフと比べると、減少業種側（100%棒グラフの上側）のシェアが高くなるのは、３月以前の月次推移と同傾向である。
⇒４月以降も、単価が高い業種ほど“減少業種”に分類されていることがわかる。

※月末や月初、五十日は月額サービスの請求などにより元々決済件数や金額が高い傾向にある。

４月消費トレンド 利用者性年代による変化

３/25～4/14 性・年代別クレジットカード決済金額シェア推移

男 性 女 性

増加
業種

減少
業種

伸び率
平均順

※データ取得の関係上、月間データと異なり業種「高速道路」は除く

ＥＣモール・通販

スーパー

ﾎｰﾑｾﾝﾀｰ

通信サービス

病院
医療品

家電
量販店

鉄道

ｼｮｯﾋﾟﾝｸﾞ
ｾﾝﾀｰ

百貨店
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ECモール・通販 ペット関連 健康食品 健康食品 玩具・娯楽品 スーパー ドラッグストア

4位
家電量販店 ホームセンター 家電量販店 家電量販店 スーパー ペット関連 ECモール・通販

5位
スーパー 家電量販店 ペット関連 ECモール・通販 ECモール・通販 ECモール・通販 スーパー

6位
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件:▲3.6%

額:1.6%

件:4.9%

額:▲22.9%

件:▲14.3%

額:▲18.4%

件:▲0.1%

額:▲4.8%

件:1.9%

額:▲2.1%

件:4.6%

額:▲2.0%

件:0.4%

額:0.8%

件:▲4.5%

額:▲4.7%

件:▲8.0%

額:▲10.8%

件:▲16.9%

額:▲17.4%

件:5.9%

額:▲11.3%

件:▲0.9%

額:0.4%

件:2.0%

額:▲1.4%

件:2.5%

額:▲7.2%

件:1.1%

額:▲10.6%

件:▲10.6%

額:▲10.3%

件:▲17.9%

額:▲20.8%

件:▲3.0%

額:▲3.2%

件:▲2.3%

額:▲0.0%

件:3.4%

額:▲5.7%

件:▲2.4%

額:▲9.6%

件:▲9.6%

額:▲9.6%

件:▲11.3%

額:▲11.7%

件:▲16.1%

額:▲25.2%

件:▲5.9%

額:▲12.6%

件:1.1%

額:▲4.8%

件:▲2.8%

額:0.4%

件:▲0.6%

額:▲11.9%

件:▲5.9%

額:▲16.1%

件:▲5.7%

額:▲18.0%

件:▲8.0%

額:▲33.7%

39.8% 58.3% 37.7% 34.6% 34.6% 23.6% 16.4%

29.2% 36.3% 28.5% 32.9% 19.0% 17.4% 9.3%

14.7% 31.9% 27.3% 22.5% 18.2% 10.8% 8.3%

14.5% 28.9% 21.5% 20.4% 17.4% 7.3% 4.7%

11.9% 21.5% 18.9% 16.3% 14.6% 7.3% 1.5%

11.9% 18.2% 14.1% 14.7% 13.6% 1.3% ▲0.7%

9.8% 13.0% 14.1% 14.5% 4.8% 0.8% ▲3.8%

4.4% 9.9% 9.0% 12.7% 4.7% 0.5% ▲8.2%

1.0% 5.3% 6.9% 4.8% 0.8% ▲0.7% ▲9.8%

0.0% 3.0% 3.9% 3.1% ▲0.9% ▲6.9% ▲15.4%

▲1.0% 1.2% 3.1% 1.9% ▲1.0% ▲9.0% ▲16.3%

▲2.5% ▲0.1% 1.3% 0.6% ▲4.6% ▲9.4% ▲17.2%

▲2.7% ▲0.3% 0.3% ▲2.4% ▲4.8% ▲10.4% ▲19.3%

▲3.1% ▲1.1% ▲1.2% ▲6.0% ▲9.6% ▲11.5% ▲20.6%

▲9.2% ▲1.9% ▲1.2% ▲6.2% ▲11.0% ▲11.8% ▲20.9%
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◼ ３月と比べると、「玩具・娯楽品」 （ゲームのダウンロード購入、スマホゲームの課金等）が伸長率１位となっているのが最大の特徴。
20～40代を中心に、生活必需品中心の消費行動から家中での余剰時間消費にシフトしている。

◼ 「家電量販店」は順位・伸長率が30～40代＞20代＞50代、70代はランクイン外と、勤労世代による在宅ワーク需要のより一層強まりがうかがえる。
◼ 「ＥＣモール・通販」は20代が４月でTOP10入り、60～70代も３月と比べ順位を上げている。60～70代は前年比マイナスの業種が多い中での

伸長率プラスかつランクアップであり、外出抑制の強まりに伴うECシフトの兆しが見えてきた。

世代別 伸長業種ランキング（４月上旬速報）

2020年４月１日～14日 伸長業種ランキング（世代別）

※キャッシュレス普及影響を排除するため、各業種および属性ごとに１月の前年同期間比の値で除算している
※順位は、決済件数および決済総額の伸び率平均で算出
※データ取得の関係上、月間データと異なり業種「高速道路」は除く
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◼ 再掲

【再掲】世代別 伸長業種ランキング（３月）

全体 20代 30代 40代 50代 60代 70代

１位
ホームセンター ペット関連 ペット関連 ホームセンター ホームセンター ホームセンター ホームセンター

２位
スーパー 健康食品 スーパー スーパー スーパー ペット関連 飲食小売り

３位
ペット関連 スーパー 健康食品 ペット関連 ドラッグストア スーパー 書籍・ビデオ・CD・楽器

４位
健康食品 レンタカー ホームセンター 健康食品 ECモール・通販 ドラッグストア 美容品

５位
ECモール・通販 スポーツブランド 通信サービス ECモール・通販 ペット関連 書籍・ビデオ・CD・楽器 ドラッグストア

６位
通信サービス ホームセンター ECモール・通販 美容品 美容品 飲食小売り スーパー

７位
美容品 通信サービス スポーツブランド 通信サービス 通信サービス 通信サービス 通信サービス

８位
家具・インテリア 書籍・ビデオ・CD・楽器 美容品 家具・インテリア 飲食小売り ECモール・通販 ECモール・通販

９位
書籍・ビデオ・CD・楽器 家電量販店 家具・インテリア ドラッグストア 書籍・ビデオ・CD・楽器 美容品 スポーツレジャー

10位
ドラッグストア 家具・インテリア 病院・医療品 書籍・ビデオ・CD・楽器 家具・インテリア 玩具・娯楽品 ガソリンスタンド

16.8% 21.0% 29.7% 20.3% 18.8% 13.4% 16.4%

14.6% 20.5% 16.6% 15.2% 14.6% 12.3% 13.0%

12.0% 19.0% 16.0% 9.4% 9.4% 11.6% 11.9%

7.8% 12.8% 14.5% 8.2% 7.9% 10.8% 8.5%

6.7% 12.3% 9.3% 8.1% 7.6% 8.2% 8.5%

6.5% 10.4% 6.1% 7.7% 7.2% 7.1% 8.1%

6.4% 9.5% 5.6% 6.9% 5.2% 4.8% 2.5%

3.8% 7.2% 5.3% 5.2% 4.3% 4.4% 2.2%

3.5% 7.1% 5.0% 4.9% 2.8% 4.3% ▲5.3%

3.4% 6.1% ▲0.2% 3.3% 2.3% ▲0.8% ▲6.9%

件:19.0%

額:14.6%

件:13.8%

額:28.3%

件:21.2%

額:38.3%

件:22.8%

額:17.8%

件:20.9%

額:16.7%

件:17.5%

額:9.3%

件:13.8%

額:19.1%

件:11.4%

額:17.7%

件:34.1%

額:6.8%

件:12.3%

額:21.0%

件:11.1%

額:19.2%

件:12.2%

額:17.1%

件:11.9%

額:12.7%

件:10.6%

額:15.4%

件:9.1%

額:15.0%

件:17.8%

額:20.2%

件:27.4%

額:4.7%

件:6.2%

額:12.7%

件:15.3%

額:3.5%

件:8.6%

額:14.6%

件:18.2%

額:5.6%

件:16.1%

額:▲0.5%

件:18.8%

額:6.8%

件:17.0%

額:12.0%

件:15.6%

額:0.8%

件:10.2%

額:5.7%

件:16.4%

額:5.1%

件:7.9%

額:9.1%

件:8.8%

額:4.7%

件:10.2%

額:14.3%

件:12.8%

額:5.8%

件:10.8%

額:5.5%

件:4.4%

額:10.8%

件:12.0%

額:4.3%

件:12.3%

額:4.7%

件:7.2%

額:5.7%

件:13.3%

額:7.5%

件:8.2%

額:3.9%

件:7.9%

額:7.4%

件:7.4%

額:6.9%

件:5.7%

額:8.6%

件:5.3%

額:10.9%

件:7.3%

額:5.6%

件:12.0%

額:7.0%

件:1.5%

額:9.7%

件:8.6%

額:5.2%

件:5.4%

額:5.1%

件:3.0%

額:6.7%

件:▲1.1%

額:6.0%

件:8.2%

額:▲0.6%

件:▲0.6%

額:14.9%

件:6.5%

額:4.1%

件:9.5%

額:0.9%

件:1.0%

額:7.6%

件:7.6%

額:1.2%

件:5.4%

額:▲1.0%

件:4.1%

額:3.0%

件:6.7%

額:7.5%

件:8.6%

額:1.4%

件:9.9%

額:0.0%

件:7.0%

額:▲1.3%

件:6.1%

額:2.5%

件:▲8.8%

額:▲1.8%

件:8.3%

額:▲1.4%

件:10.7%

額:1.5%

件:0.6%

額:▲1.1%

件:6.6%

額:0.1%

件:5.1%

額:▲0.6%

件:1.3%

額:▲3.0%

件:▲3.1%

額:▲10.7%

2020年3月伸長業種ランキング（世代別）

※キャッシュレス普及影響を排除するため、各業種および属性ごとに１月の前年同月比の値で除算している
※順位は、決済件数および決済総額の伸び率平均で算出
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◼ 増加業種と比べると、３月からの業種構成の動きや世代差は少ないが、減少幅は一段と大きくなっている。
◼ 「居酒屋」「バーナイトクラブ」が各世代でランクインしてきており、非常事態宣言による営業自粛の影響が表れる結果となった。

世代別 伸長業種ランキング（４月上旬）

2020年４月１日～14日 伸長業種ランキング（世代別）

全体 20代 30代 40代 50代 60代 70代

50位
旅行代理店 旅行代理店 旅行代理店 旅行代理店 旅行代理店 旅行代理店 映画・劇場

49位
レジャー施設 レジャー施設 レジャー施設 レジャー施設 客船・フェリー 映画・劇場 旅行代理店

48位
映画・劇場 映画・劇場 航空 映画・劇場 映画・劇場 航空 航空

47位
航空 航空 映画・劇場 航空 レジャー施設 レジャー施設 衣服ブランド

46位
客船・フェリー バス 客船・フェリー 客船・フェリー 航空 バス レジャー施設

45位
バス 衣服ブランド バス バス バス 美術館・博物館 バス

44位
衣服ブランド 居酒屋 衣服ブランド 衣服ブランド 衣服ブランド 衣服ブランド 美術館・博物館

43位
バー・ナイトクラブ 美術館・博物館 居酒屋 バー・ナイトクラブ バー・ナイトクラブ バー・ナイトクラブ 客船・フェリー

42位
美術館・博物館 客船・フェリー バー・ナイトクラブ 美術館・博物館 居酒屋 客船・フェリー バー・ナイトクラブ

41位
居酒屋 バー・ナイトクラブ ホテル・旅館 居酒屋 美術館・博物館 居酒屋 鉄道

件:▲104.0%

額:▲122.8%

件:▲98.1%

額:▲118.0%

件:▲101.1%

額:▲123.8%

件:▲100.2%

額:▲121.6%

件:▲104.1%

額:▲122.5%

件:▲115.7%

額:▲127.6%

件:▲112.5%

額:▲132.2%

件:▲98.9%

額:▲111.7%

件:▲100.4%

額:▲104.9%

件:▲99.6%

額:▲110.6%

件:▲99.1%

額:▲116.7%

件:▲88.5%

額:▲135.5%

件:▲106.5%

額:▲116.2%

件:▲118.0%

額:▲120.9%

件:▲101.0%

額:▲107.7%

件:▲94.8%

額:▲97.9%

件:▲85.0%

額:▲121.5%

件:▲101.1%

額:▲106.7%

件:▲105.8%

額:▲114.0%

件:▲80.8%

額:▲137.0%

件:▲54.2%

額:▲139.1%

件:▲77.4%

額:▲122.1%

件:▲72.0%

額:▲103.6%

件:▲99.2%

額:▲104.3%

件:▲80.7%

額:▲118.7%

件:▲96.3%

額:▲115.3%

件:▲95.8%

額:▲109.2%

件:▲95.5%

額:▲96.7%

件:▲80.8%

額:▲109.4%

件:▲83.4%

額:▲92.0%

件:▲84.2%

額:▲111.6%

件:▲81.4%

額:▲114.3%

件:▲72.6%

額:▲124.5%

件:▲89.2%

額:▲97.6%

件:▲94.1%

額:▲97.7%

件:▲87.0%

額:▲95.5%

件:▲82.5%

額:▲83.8%

件:▲84.7%

額:▲94.0%

件:▲88.2%

額:▲95.0%

件:▲90.4%

額:▲97.3%

件:▲92.7%

額:▲91.7%

件:▲88.6%

額:▲96.6%

件:▲87.4%

額:▲90.3%

件:▲77.4%

額:▲85.3%

件:▲86.2%

額:▲89.2%

件:▲88.4%

額:▲92.0%

件:▲88.9%

額:▲90.1%

件:▲89.8%

額:▲91.9%

件:▲90.8%

額:▲83.5%

件:▲81.0%

額:▲84.2%

件:▲83.1%

額:▲79.4%

件:▲76.6%

額:▲86.0%

件:▲80.2%

額:▲84.5%

件:▲83.1%

額:▲86.7%

件:▲87.1%

額:▲87.7%

件:▲81.5%

額:▲91.8%

件:▲87.9%

額:▲75.3%

件:▲73.2%

額:▲85.3%

件:▲76.6%

額:▲80.2%

件:▲87.8%

額:▲75.3%

件:▲75.3%

額:▲83.7%

件:▲73.4%

額:▲86.8%

件:▲84.0%

額:▲87.5%

件:▲76.4%

額:▲84.9%

件:▲77.8%

額:▲72.9%

件:▲68.8%

額:▲75.9%

件:▲76.2%

額:▲85.0%

件:▲88.0%

額:▲63.3%

件:▲75.4%

額:▲83.4%

件:▲87.5%

額:▲81.3%

件:▲69.4%

額:▲74.3%

件:▲67.0%

額:▲72.6%

件:▲87.0%

額:▲54.8%

件:▲70.4%

額:▲72.9%

件:▲68.8%

額:▲72.2%

件:▲72.8%

額:▲77.1%

件:▲77.2%

額:▲84.8%

件:▲65.8%

額:▲73.2%

件:▲67.5%

額:▲68.5%

件:▲67.7%

額:▲73.8%

件:▲68.0%

額:▲71.1%

件:▲65.7%

額:▲71.0%

件:▲66.3%

額:▲74.4%

件:▲77.1%

額:▲80.9%

件:▲68.0%

額:▲70.8%

件:▲64.2%

額:▲70.0%

件:▲68.7%

額:▲70.8%

件:▲65.7%

額:▲72.9%

件:▲64.5%

額:▲72.1%

件:▲63.7%

額:▲73.7%

件:▲63.7%

額:▲78.9%

件:▲69.0%

額:▲61.8%

件:▲71.5%

額:▲62.0%

件:▲58.2%

額:▲69.8%

件:▲63.8%

額:▲68.8%

件:▲63.1%

額:▲73.1%

件:▲76.3%

額:▲59.8%

件:▲66.9%

額:▲75.6%

件:▲62.7%

額:▲67.8%

件:▲68.6%

額:▲62.7%

件:▲66.2%

額:▲60.9%

件:▲69.5%

額:▲63.1%

件:▲71.7%

額:▲58.9%

件:▲62.6%

額:▲68.0%

件:▲64.7%

額:▲72.2%

▲113.4% ▲108.1% ▲112.5% ▲110.9% ▲113.3% ▲121.7% ▲122.3%

▲105.3% ▲102.7% ▲105.1% ▲107.9% ▲112.0% ▲111.4% ▲119.4%

▲104.4% ▲96.4% ▲103.3% ▲103.9% ▲109.9% ▲108.9% ▲96.7%

▲99.8% ▲87.8% ▲101.7% ▲99.7% ▲105.8% ▲102.5% ▲96.1%

▲95.1% ▲87.7% ▲97.9% ▲97.8% ▲98.5% ▲93.4% ▲95.9%

▲91.3% ▲83.1% ▲89.3% ▲91.6% ▲93.8% ▲92.2% ▲92.6%

▲88.9% ▲81.3% ▲87.7% ▲90.2% ▲89.5% ▲90.8% ▲87.1%

▲82.6% ▲81.2% ▲81.3% ▲82.3% ▲84.9% ▲87.4% ▲86.7%

▲81.6% ▲79.3% ▲78.4% ▲81.5% ▲79.5% ▲80.1% ▲85.8%

▲80.7% ▲75.3% ▲72.3% ▲80.6% ▲75.6% ▲79.4% ▲84.4%

▲71.9% ▲69.8% ▲70.9% ▲71.7% ▲70.5% ▲75.0% ▲81.0%

▲69.5% ▲68.0% ▲70.7% ▲69.6% ▲68.3% ▲70.3% ▲79.0%

▲69.4% ▲67.1% ▲69.7% ▲69.3% ▲68.3% ▲68.7% ▲71.3%

▲65.4% ▲66.7% ▲64.0% ▲66.3% ▲68.1% ▲68.0% ▲71.3%

▲65.3% ▲65.7% ▲63.6% ▲66.3% ▲65.3% ▲65.3% ▲68.4%

※キャッシュレス普及影響を排除するため、各業種および属性ごとに１月の前年同期間比の値で除算している
※順位は、決済件数および決済総額の伸び率平均で算出
※データ取得の関係上、月間データと異なり業種「高速道路」は除く
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◼ 再掲

【再掲】世代別 伸長業種ランキング（３月）

全体 20代 30代 40代 50代 60代 70代

51位
レジャー施設 レジャー施設 レジャー施設 レジャー施設 レジャー施設 旅行代理店 旅行代理店

50位
旅行代理店 旅行代理店 旅行代理店 旅行代理店 旅行代理店 レジャー施設 レジャー施設

49位
バス 美術館・博物館 美術館・博物館 美術館・博物館 バス バス バス

48位
航空 バス バス 航空 航空 航空 航空

47位
美術館・博物館 映画・劇場 映画・劇場 バス 美術館・博物館 客船・フェリー 衣服ブランド

46位
客船・フェリー 客船・フェリー 航空 客船・フェリー 客船・フェリー 衣服ブランド 客船・フェリー

45位
映画・劇場 航空 衣服ブランド 映画・劇場 衣服ブランド 美術館・博物館 鉄道

44位
衣服ブランド 衣服ブランド 客船・フェリー 衣服ブランド 映画・劇場 映画・劇場 映画・劇場

43位
ホテル・旅館 飲食小売り ホテル・旅館 娯楽施設 海外 海外 ホテル・旅館

42位
鉄道 鉄道 貴金属・宝飾品・時計 ホテル・旅館 ホテル・旅館 ホテル・旅館 美術館・博物館

▲97.5% ▲96.7% ▲98.4% ▲101.6% ▲92.8% ▲106.6% ▲111.5%

▲91.7% ▲78.5% ▲84.3% ▲85.8% ▲89.7% ▲88.0% ▲81.2%

▲64.4% ▲53.9% ▲66.6% ▲68.8% ▲70.5% ▲73.9% ▲76.3%

▲63.9% ▲51.5% ▲65.0% ▲68.1% ▲63.0% ▲72.5% ▲65.9%

▲62.3% ▲49.5% ▲64.0% ▲68.0% ▲60.7% ▲65.8% ▲64.5%

▲59.5% ▲46.1% ▲62.9% ▲65.7% ▲60.5% ▲61.8% ▲60.8%

▲55.7% ▲46.1% ▲52.8% ▲63.7% ▲59.3% ▲59.4% ▲60.4%

▲55.1% ▲37.5% ▲51.2% ▲59.2% ▲46.9% ▲49.5% ▲53.2%

▲39.9% ▲35.3% ▲40.0% ▲43.0% ▲45.7% ▲45.2% ▲49.0%

▲34.7% ▲30.4% ▲37.4% ▲40.9% ▲39.9% ▲42.7% ▲49.0%

件:▲91.2%

額:▲103.9%

件:▲94.4%

額:▲99.0%

件:▲92.2%

額:▲104.6%

件:▲92.0%

額:▲111.1%

件:▲86.8%

額:▲98.9%

件:▲90.8%

額:▲122.3%

件:▲100.1%

額:▲123.0%

件:▲75.4%

額:▲107.9%

件:▲64.7%

額:▲92.2%

件:▲72.3%

額:▲96.3%

件:▲71.3%

額:▲100.3%

件:▲73.6%

額:▲105.9%

件:▲82.3%

額:▲93.7%

件:▲82.9%

額:▲79.4%

件:▲54.3%

額:▲74.4%

件:▲51.7%

額:▲56.1%

件:▲71.6%

額:▲61.7%

件:▲72.4%

額:▲65.2%

件:▲60.3%

額:▲80.7%

件:▲64.7%

額:▲83.2%

件:▲70.4%

額:▲82.1%

件:▲41.1%

額:▲86.6%

件:▲43.8%

額:▲59.2%

件:▲55.9%

額:▲74.0%

件:▲48.8%

額:▲87.3%

件:▲38.4%

額:▲87.6%

件:▲42.2%

額:▲102.8%

件:▲19.5%

額:▲112.3%

件:▲69.4%

額:▲55.1%

件:▲45.9%

額:▲53.1%

件:▲64.2%

額:▲63.8%

件:▲59.0%

額:▲77.0%

件:▲70.7%

額:▲50.8%

件:▲61.5%

額:▲70.2%

件:▲66.4%

額:▲62.6%

件:▲53.8%

額:▲65.1%

件:▲39.7%

額:▲52.6%

件:▲45.2%

額:▲80.5%

件:▲58.4%

額:▲73.1%

件:▲55.2%

額:▲65.8%

件:▲58.4%

額:▲65.2%

件:▲59.1%

額:▲62.6%

件:▲58.7%

額:▲52.6%

件:▲29.7%

額:▲62.6%

件:▲49.5%

額:▲56.1%

件:▲68.6%

額:▲58.7%

件:▲55.8%

額:▲62.8%

件:▲75.5%

額:▲43.3%

件:▲63.0%

額:▲57.9%

件:▲50.3%

額:▲59.8%

件:▲32.1%

額:▲42.8%

件:▲49.7%

額:▲52.7%

件:▲54.7%

額:▲63.7%

件:▲53.2%

額:▲40.7%

件:▲58.4%

額:▲40.5%

件:▲62.7%

額:▲43.6%

件:▲38.2%

額:▲41.5%

件:▲27.6%

額:▲43.1%

件:▲38.3%

額:▲41.8%

件:▲39.6%

額:▲46.4%

件:▲40.2%

額:▲51.1%

件:▲38.7%

額:▲51.8%

件:▲48.1%

額:▲49.9%

件:▲37.8%

額:▲31.6%

件:▲30.8%

額:▲30.0%

件:▲37.2%

額:▲37.5%

件:▲39.2%

額:▲42.7%

件:▲38.7%

額:▲41.1%

件:▲42.0%

額:▲43.5%

件:▲78.1%

額:▲19.8%

2020年3月伸長業種ランキング（世代別）

※キャッシュレス普及影響を排除するため、各業種および属性ごとに１月の前年同月比の値で除算している
※順位は、決済件数および決済総額の伸び率平均で算出
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